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14 millions de petits producteurs, travailleurs et leurs familles dépendent de la culture de cacao dans plus de 30 pays du
Sud. Plus de 70 % de la production mondiale de cacao provient de I'Afrique de I'Ouest. Les principaux pays producteurs
sont la Céte d'lvoire et le Ghana, suivis de I'lndonésie, du Nigéria, du Brésil, du Cameroun et de I'Equateur. Environ 90 %
de la production mondiale est issue de petites exploitations familiales. Cing multinationales contrélent plus de la moitié du
marché mondial.
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STANDARDS FAIRTRADE

Fairtrade renforce la position des petits producteurs sur le marché mondial. Grace aux standards Fairtrade, les conditions
de vie et de travail des producteurs de cacao et de leurs familles s'améliorent. Les standards Fairtrade sont définis sur
base des trois piliers du développement durable, a savoir I'économie, le social et I'écologie.

Le prix minimum garanti couvre les
colts d'une production durable et
permet donc aux familles de
producteurs de mener une vie en
dignité

Prime Fairtrade a investir dans des
projets sociaux bénéficiant a toute la
communauté

Relations commerciales durables

entre les coopératives de producteurs
et les importateurs

Préfinancement permettant de
planifier a long terme




LE MARCHE MONDIAL DU CACAO QUI REGOIT QUOI DU PRIX DU CACAQ DANS
ET SES PROBLEMATIQUES

- Beaucoup de producteurs de cacao n

PRODUCTEURS
DE CACAO (1980: 16%)

gagnent moins de 1,25 dollars par jour et
sont contraints a vivre en-dessous du
seuil de pauvreté

« Travaux dangereux et sans protection adé-
quate, discriminations et heures supplé-
mentaires non payées sont fréquents

- L'utilisation irresponsable de pesticides,
I'exploitation excessive des terres et les

INTERMEDIAIRES

monocultures détruisent I'environnement AUTORITES PUBLIQUES
et réduisent la fertilité des terres

» Les plantes sont affectées de plus en plus INDUSTRIE DE
par des maladies causées par le change- FABRICANTS DE CHOCOLAT TRANSFORMATION (MouLINS)
ment climatique. Un grand nombre de (FRAIS DE PRODUCTION .
cacaoyers sont dans un pauvre état, ce ET MARKETING INCL.) SUPERMARCHES (10% DE TVA INCL)

qui a comme conséquence de mauvaises
récoltes et une baisse de la qualité

- L'appauvrissement des producteurs et le CROISSANCE DE LA DEMANDE DE CACAOQ +
manque de durabilité ont comme consé-
quence que la culture de cacao est de DIMINUTION DU NOMBRE DE PRODUCTEURS :
moins en moins rentable pour les généra-
tions suivantes

ETUDE : TRAVAIL D'ENFANTS SUR LES PLANTATIONS DE CACAQ

Selon une étude de I'Université de Tulane de 2015, le nombre d'enfants tra-
vaillant sur les plantations de cacao en Afrique de I'Ouest a augmenté, malgré
I'engagement volontaire de I'industrie chocolatiere de faire disparaitre
|'exploitation des enfants en Afrique de I'Ouest jusqu'en 2020. 2,26 millions
d'enfants entre 5 et 17 ans ont travaillé dans la culture de cacao au Ghana et
en Cote d'lvoire dans la période 2013/14, ce qui correspond a une augmenta-
tion de 443 000 enfants par rapport a cing ans plus t6t. Parmi eux, 90%
effectuaient des travaux dangereux.

COMMENT AGIT FAIRTRADE CONTRE L'EXPLOITATION DES ENFANTS ?

Le systeme Fairtrade s'engage a combattre les causes du travail des enfants
et I'exploitation des enfants. Au-dela des standards stricts, Fairtrade soutient
les organisations de producteurs dans la mise en place de mesures supplé-
mentaires contre |'exploitation des enfants. Dans les pays ou le travail illégal
des enfants dans le domaine de I'agriculture pose un grand risque, les organi-
sations de producteurs établient des systemes d'autogestion. Grace a ces
mesures, le travail des enfants est éradiqué et les progrés sont surveillés. Fair-
trade travaille ensemble avec des entreprises, des gouvernements ainsi que

la société civile afin de renforcer ce travail.

DEFI : CHANGEMENT CLIMATIQUE

« En tant que producteurs, nous vivons le changement climatique
depuis environ 5 ans. Le temps et les précipitations ont changé et, par
conséquent, aussi le déroulement naturel des saisons. C'est difficile
pour nous, la production est désormais loin de satisfaire les attentes.
Nous espérons vraiment que toutes ces mesures politiques pour lutter
contre les impacts du changement climatique atteignent aussi ceux
qui sont le plus fortement touchés par le réchauffement de la Terre. »
(Fortin Bley, Coopérative CANN, Cote d'lvoire)




COMMENT FAIRTRADE SOUTIENT LES PRODUCTEURS DANS LA LUTTE CONTRE
LE CHANGEMENT CLIMATIQUE ?

Les standards Fairtrade encouragent + une gestion durable des déchets le terrain, les producteurs apprennent
le développement durable a travers de  « |'interdiction des OGM comment mettre en ceuvre des
meilleures pratiques agricoles, qui . la protection de la biodiversité mesures d'adaptation au changement

guident les producteurs dans leur
adaptation au changement climatique
et les encouragent aussi a en réduire
leur impact. Les standards environne-
mentaux comprennent les pratiques

climatique sur leurs propres champs
et au sein de leurs communautés. Les
réseaux de producteurs coordonnent
les projets et aident les agriculteurs a
réaliser de bonnes idées et a mettre

+ une gestion intégrée des insectes
» |'usage d'énergies renouvelables

 laréduction des émissions de gaz
a effet de serre

suivantes : Au-dela des standards, Fairtrade des activités a exécution.
+ laprévention de I'érosion des sols  sensibilise les organisations de

et I'amélioration de leur fertilité producteurs aux themes liés au climat.
« un usage durable des sources Grace au conseil d'experts et en parti-

d'eau cipant a des formations agricoles sur

L'IMPACT FAIRTRADE !

En plus du prix minimum, les organisations de produc-
teurs recoivent une prime Fairtrade. L'organisation
décide de maniere démocratique quels projets sont
réalisés avec la prime. En 2014 par exemple, dans la
filiere du cacao, 27% de la prime ont été utilisés pour
des installations communautaires ou I'aménagement
d'infrastructures. 43% ont été investis dans des
services aux producteurs, comme I'équipement en
machines agricoles, des formations, des crédits ainsi
que des paiements directs.

DE LA PRIME FAIRTRADE SONT INVESTIS
PAR LES PRODUCTEURS DE CACAO DANS y
L'AMELIORATION DE LA PRODUCTIVITE [l

ET DE LA QUALITE DES PRODUITS

L'école fondamentale dans le village Coopérative Kapatchiva (Ecookim") a EN 2013-2014, LES PRODUCTEURS DE CACAO

Tiemokokro en Céte d'lvoire a pu étre Bonon, Céte d'lvoire. Le dépdt et les —=ONT RECU DES PRIMES FAIRTRADE DE
rénovée en 2012 en utilisant la prime bureaux ont été construits gréace a la = =

Fairtrade. prime Fairtrade. ——— =
W
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« Depuis la certification Fairtrade, nous avons
participé a des formations et nous avons pu
augmenter la productivité. Il est important de
vendre plus de cacao sous les conditions
Fairtrade, car ceci m'a permis d'envoyer tous
mes enfants a I'école et de construire enfin une
nouvelle maison. » (Dou Bouré Guébré, produc-
teur de cacao de la coopérative CANN en Cote
d'lvoire)




CACAQ FAIRTRADE AU LUXEMBOURG

Au Luxembourg, le cacao Fairtrade peut étre trouvé dans le
commerce sous différentes formes. Il existe par exemple du
cacao en poudre, du lait chocolaté, des tablettes de choco-
lat, des céréales au chocolat, diverses sortes de pates a
tartiner, des pralines ou encore un croissant au chocolat
Fairtrade.

20,6 tonnes de cacao Fairtrade ont été utilisés pour la pro-
duction de produits chocolatés vendus au Luxembourg en
2015. Le cacao Fairtrade et les produits chocolatés sont
disponibles dans les supermarchés, dans les magasins
biologiques ou spécialisés, les Boutiques du Monde ou dans
des boutiques en ligne. Certains établissements dans le
secteur de la gastronomie proposent également une offre de
produits a base de cacao issu du commerce équitable.
L'index des produits sur le site www.fairtrade.lu permet de
trouver des informations plus détaillées.

« Je choisis le chocolat Fairtrade de maniere déli-
bérée, pour trois raisons : tout d'abord parce que
cette décision me donne la garantie que les produc-
teurs sont remunérés de fagon équitable pour leur
travail. En deuxiéme lieu, la relation avec les gens qui
produisent notre nourriture est importante pour moi.
Avec mon achat, je peux les soutenir de maniere
directe. Et la troisieme raison est la production écolo-
gique des aliments que j'achéete. Il y a une certaine
prise de conscience aujourd‘hui,

donc il faut continuer a soutenir le O
commerce équitable ! »

(Marianne,
cliente d'une
Boutique du =
Monde, février @
2016)

FAIRTRADE LETZEBUERG

L'association Fairtrade Létzebuerg a été
fondée en 1992 dans le but de soutenir
les petits producteurs défavorisés dans
les pays du Sud. En tant qu'organisation
indépendante, Fairtrade Létzebuerg ne
commercialise pas de produits, mais
s'engage pour un commerce équitable et
une consommation durable au Luxem-
bourg. Ses champs d'activités se situent
principalement dans les domaines sui-
vants : travail de sensibilisation, éduca-
tion au développement, travail politique
ainsi que gestion et controle du label
Fairtrade sur le marché luxembourgeois.
Fairtrade Létzebuerg est membre du

Fairtrade Létzebuerg a.s.b.l.

2a rue de la Gare | L-6910 Roodt-sur-Syre

systeme international Fairtrade. Celui-ci
regroupe |'organisation-mere Fairtrade
International, des organisations nationales
dans 25 pays ainsi que trois réseaux de
producteurs continentaux. Le réseau
international fixe les standards Fairtrade
valables au niveau mondial. Les repré-
sentants des producteurs possédent
50% des voix et ont donc un pouvoir
égal dans toutes les décisions stratégi-
ques. Le respect des standards le long
de toute la chaine d'approvisionnement
est controlé par I'organisation indépen-
dante de certification et de contréle
FLOCERT GmbH.

Tél.: +352 35 07 62 | Fax: +352 35 07 62 50

Mail: info@fairtrade.lu | www.fairtrade.lu
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